REGULAMIN AKCJI PROMOCYJNEJ

»Dzien slodkich nagréd — pro sale”

I. Postanowienia wstepne

1.

Organizatorem akcji promocyjnej (dalej takze jako: akcja) jest Kamila Kotodziej — Nowicka
prowadzaca jednoosobowa dziatalno$¢ gospodarcza pod firma KOKA EVENT Kamila
Kotodziej — Nowicka z siedzibg w Lublinie, ul. Kaczencowa 1/17, 20-543 Lublin wpisana
do rejestru przedsigbiorcow pod numerem NIP: 7122861830 dziatajaca na zlecenie
podmiotu zarzadzajacego Centrum Handlowym Atrium Targéwek.

. Akcja zostanie przeprowadzona na terenie Centrum Handlowego Targowek w Warszawie

(dalej takze jako Centrum Handlowe) w dniu 3 sierpnia 2024 r. w godzinach 11:00-19:00.

. Udzial w Akgji jest dobrowolny., spelnienie poszczegdlnych warunkéw, wyrazenie zgdd,

daje mozliwo$¢ odbioru nagréd zgodnie z limitami wskazanymi w Regulaminie. Akcja nie
jest loterig ani gra losowa.

4. Regulamin dostepny jest w Punkcie Obstugi Akcji.

II.

. Akcja odbywac si¢ bedzie zgodnie z niniejszym Regulaminem.

Warunki udzialu

. W Akcji uczestniczy¢ mogg osoby petnoletnie posiadajace petng zdolno$¢ do czynnosci

prawnych.

. Z udzialu w Akcji wylaczeni sa pracownicy Centrum Handlowego, a takze czlonkowie ich

rodzin, pracownicy Organizatora akcji, osoby zatrudnione na podstawie stosunkow
cywilnoprawnych oraz wtasciciele punktow handlowych i ustugowych znajdujacych si¢ na
terenie Centrum Handlowego, najemcy lokali handlowych znajdujacych si¢ na terenie
Centrum Handlowego oraz cztonkowie ich rodzin.

. Osoby, ktore spetniajg powyzsze kryteria udziatu 1 przystapity do udziatu w Akcji zwane

dalej beda Uczestnikami.

. W akcji moga bra¢ udzial wylacznie Konsumenci w rozumieniu przepiséw Kodeksu

Cywilnego i przepisow o ochronie praw konsumenta.

. Organizator zastrzega sobie prawo wykluczenia z udziatu w akcji osob, ktorych zachowanie

jest sprzeczne z przepisami prawa i dobrymi obyczajami badz stwarza zagrozenie dla osob 1
mienia.

I11. Zasady akcji

1.

W celu wzigcia udzialu w akcji Uczestnik powinien dokona¢ w dniu 3 sierpnia 2024 r.
zakupoéw o warto$ci minimum 150 zt brutto (stownie: sto zlotych) w jednym z lokali
zlokalizowanych na terenie Centrum Handlowego.

W akcji nie beda uwzgledniane zakupy w hipermarkecie Carrefour, zakupy napojow
alkoholowych oraz wyrobow tytoniowych (w tym e-papierosow i tzw. liquidow), lekow 1
suplementow diety a takze wszelkiego rodzaju kart podarunkowych. W razie wystapienia
wskazanych powyzej produktow na paragonie ich réwnowarto$¢ zostanie odjeta przy
ustalaniu spetnienia kryteriow udziatu w Akcji.
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. W akcji nie biorg udziatu punkty §wiadczace ustugi przyjmowania zaptaty za jakiekolwiek

rachunki, ustugi komunalne, RTV, media, transakcje zwigzane ze skupem/wymiang/wyceng
metali 1 kamieni szlachetnych, zakupu walut, zakupu kart/dotadowan telefonicznych typu
pre-paid.

. Z udzialu w akcji wykluczone sg wszelkie zakupy dokonane w ramach prowadzonej

dziatalnos$ci gospodarcze — paragony z NIP-em oraz faktury VAT.

. W celu wzigcia udziatu w akcji Uczestnik powinien okaza¢ paragon obstudze akcji w

punkcie obstugi zlokalizowanym na placu eventowym oraz aktywny kupon z programu
»-MASZ OKAZJE”.

. Uczestnik moze wzia¢ udzial w Akcji jeden raz i wykorzysta¢ maksymalnie jeden paragon.

Paragon nie podlegaja taczeniu.

. Obstuga akcji ostempluje paragon Uczestnika w celu wykluczenia jego ponownego uzycia

w akgji.

. Za spelnienie powyzszych kryteriow Uczestnik otrzyma nagrod¢ zgodnie z ponizszymi

zapisami.

. Ze wzgledoéw podatkowych Uczestnik zobowiazany jest poda¢ swoje dane osobowe — imi¢

1 nazwisko oraz potwierdzi¢ odbior nagrody na stosownym protokole.

10. Odmowa podania danych osobowych oraz potwierdzenia odbioru nagrody na protokole jest

jednoznaczna z rezygnacja z dalszego udziatu w akcji i rezygnacjg z nagrody.
IV. Nagrody

1. Nagroda w akgcji jest zabawka — nadmuchiwane koto do ptywania ,,Donut” o wartosci 20 zt
brutto kazdy.

2. Liczba nagrdéd (zwana dalej pulg) jest ograniczona i wynosi facznie 120 sztuk.

3. Wyczerpanie Puli przed przewidziang powyzej godzing zakonczenia akcji jest jednoznaczne
z wezesniejszym zakonczeniem Akcji.

4. Organizator nie ma obowiazku publicznego informowania o wyczerpaniu Puli.

5. W przypadku wyczerpania puli Uczestnikom nie przystuguje roszczenie odszkodowawcze.

6. Uczestnik nie moze zada¢ zamiany nagrody na nagrod¢ innego rodzaju ani wyplaty
ekwiwalentu.

7. W przypadku niewyczerpania puli nagréd ich wlasnos$¢ przechodzi na podmiot zarzadzajacy

Centrum Handlowym.

IV. Reklamacje

1.

Kazdemu Uczestnikowi przystuguje prawo wniesienia pisemnej reklamacji na przebieg
Akcji.

. Reklamacje powinny by¢ przestane listownie na adres Organizatora w terminie 14 dni

liczonych od dnia zakonczenia Akcji.

Reklamacje ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

Reklamacja powinna zawiera¢ dane osobowe Uczestnika zglaszajacego reklamacje,
wskazanie przyczyny reklamacji oraz wskazanie czego Uczestnik si¢ domaga.

. Organizator powiadomi Uczestnika o swoim rozstrzygni¢ciu w terminie 30 dni liczonych od

dnia doreczenia reklamacji Organizatorowi.
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6. Uczestnik, ktory nie zgadza si¢ z rozstrzygnigciem Organizatora ma prawo do skierowania
sprawy na drog¢ sagdowa.

V. Ochrona danych osobowych

1. W toku Akcji Organizator bedzie gromadzil i przetwarzat dane osobowe uczestnikow.
Przetwarzanie danych osobowych bedzie miato miejsce wylacznie w celach podatkowych
oraz w celu ochrony shusznego interesu Organizatora. Podanie danych osobowych przez
Uczestnikoéw jest dobrowolne ale niezb¢dne do rozpoznania reklamacji.

2. Administratorem danych osobowych uczestnikow jest Organizator wskazany w § 1 pkt 1
niniejszego regulaminu.

3. Dane osobowe Uczestnikow, bedg przetwarzane na podstawie art. 6 pkt. 1 lit. b) i ¢) RODO.

4. Podanie danych osobowych ma charakter dobrowolny, ale jest niezbedne wzigcia udzialu w
Akcji.

5. Uczestnikom ktorzy podaja dane osobowe przystuguje prawo dostepu do tresci swoich
danych oraz z zastrzezeniem przepisOw prawa przystuguje prawo do:

a. sprostowania danych,

b. wusunigcia danych,

c. ograniczenia przetwarzania danych,

d. przenoszenia danych,

€. wniesienia sprzeciwu,

f. cofnigcia zgody w dowolnym momencie.
6. Organizator bedzie przetwarzat nastepujace dane osobowe Uczestnika:
a. Imig i Nazwisko
b. adres korespondencyjny (w przypadku postgpowania reklamacyjnego)

7. Uczestnikom w zakresie przetwarzania ich danych osobowych przystuguje prawo
whniesienia skargi do Urzgdu Ochrony Danych Osobowych.

8. Organizator o$wiadcza, iz dane Uczestnikow nie beda przetwarzane w sposob
zautomatyzowany i nie beda poddawane profilowaniu.

9. Dane Uczestnikéw nie beda udostgpniane podmiotom zewngtrznym z wyjatkiem przepisow
przewidzianych przepisami prawa.

10.  Dane Uczestnikow beda przechowywane do czasu wygasnigcia roszczen
cywilnoprawnych wynikajacych z promocji.

11.  Organizator stosuje srodki techniczne i1 organizacyjne majace na celu nalezyte,
odpowiednie do zagrozen oraz kategorii danych objetych ochrong zabezpieczenia
powierzonych danych osobowych. Organizator wdrozyt odpowiednie $rodki, aby zapewni¢
stopien bezpieczenstwa odpowiadajacy ryzyku z uwzglednieniem stanu wiedzy technicznej,
kosztu wdrozenia oraz charakteru, zakresu, celu i kontekstu przetwarzania oraz ryzyko
naruszenia praw i1 wolnosci osob fizycznych o ré6znym prawdopodobienstwie wystapienia i
wadze zagrozenia. Organizator w szczegoOlnosci uwzglednia ryzyko wigzace si¢ z
przetwarzaniem danych wynikajace z:

a. przypadkowego lub niezgodnego z prawem zniszczenia,

b. utraty, modyfikacji, nieuprawnionego ujawnienia danych,

c. nieuprawnionego dostgpu do danych osobowych  przesylanych,
przechowywanych lub w inny sposéb przetwarzanych.
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VI. Postanowienia Koncowe

1. Prawa i obowiazki Organizatora oraz Uczestnikow okreslone sg w niniejszym Regulaminie.
Wszelkie informacje o akcji dostepne w materiatach reklamowych maja charakter jedynie
informacyjny i nie majg charakteru wigzacego.

2. Poprzez zgtoszenie do akcji Uczestnik potwierdza, ze zapoznal si¢ z niniejszym
Regulaminem, rozumie jego postanowienia oraz wyraza zgode na wszystkie zasady akcji
zawarte w niniejszym Regulaminie.
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